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a Ley Federal de Radio y Televisidon en

México data de 1960. Es una legisla-

cion muy antigua y por tanto obsoleta

ante los cambios que se estan dando y las

nuevas necesidades del pais. Esta legisla-

cion ha sufrido modificaciones impor-

~ tantes en rubros especificos, aun-

> que no ha tenido una reforma
integral como se requiere.

Algunas de esas modificaciones
han sido muy cuestionadas por
la sociedad mexicana, como las
reformas que se le hicieron en
2005, presuntamente promovi-
das por Televisa, para favorecer
sus intereses. En ese afio la
empresa que controla las princi-
pales cadenas de television,
radio y medios impresos en el
pais, habria propiciado que casi
todos los diputados federales
votaran de fast track y sin
mayor analisis los cambios a la
legislacién en materia de
medios electrénicos en México.
Esta Ley sigue siendo inade-
cuada porque no garantiza el
acceso de la sociedad a la
radiodifusién, por el contrario
los cambios promovidos por
Televisa alejan mas la posibili-
dad de la participacién social
de los mexicanos en la radio-
difusién.
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Enla Ley, con todas las
modificaciones que se
., le han hecho, aun no

se contemplan las radios universitarias,
indigenistas o comunitarias como tales.
Claro, seria imposible otorgarle una fre-
cuencia de radio a cada mexicano, pero si
se le puede otorgar permisos a ciudadanos
gue tengan una trayectoria en el ramo, a
instituciones publicas o privadas para que
de manera organizada contribuyan a
fortalecer la libertad de expresion y el
derecho a la informacién y que deseen
utilizar la radiodifusién para la consecucion
de sus objetivos sociales especificos.

Creo que no se trata de nacionalizar los
medios de comunicacion ya existentes
como hizo Hugo Chavez en Venezuela, sino
de garantizar plenamente a los mexicanos
sus derechos a la informacion y a la liber-
tad de expresidon, de expresarse en sus
diversas lenguas y de difundir sus mani-
festaciones artisticas y culturales; en
suma, se trata de reconocer que hay una
audiencia diferente que quiere nuevos
productos en las sefiales de radio, y que
ademas hay ciudadanos, organizaciones e
instituciones que tienen un pleno derecho
a un medio de comunicacidn como es la
radio; que no sea el dinero de los Salinas,
de los Azcarraga o de Slim los que delimi-
ten el derecho de los demas mexicanos a
expresarnos de manera diversa.

No hay razoén para no abrir el abanico de
opciones, no hay razones para no garanti-
zar la competencia, la libre concurrencia
de operadores, la inversion tanto publica
como privada. Se ha dicho hasta el can-
sancio que se debe promover la competen-
cia, que la competencia eleva la calidad de

UJAT-DACSYyH ¢

R,

MACZA UNA NUEVA LEY DE MEDIGS EN MEXICO

N

los servicios, que redunda en benefi-
cio de los usuarios, que genera inver-
sion y crea empleos, pero en la prac-
tica tal pareciera que la Comision
Federal de Telecomunicaciones
(COFETEL) y la Comision Federal de
competencia (COFECO) actuan para
que no haya competencia, y en
algunos casos hemos visto como a
conveniencia no actiuan. De esta
forma se privilegia a las empresas
dominantes en el mercado. Las
practicas de colusion que se dieron
por muchos afios con los gobiernos
priistas se han seguido dando ahora
con el régimen del PAN.

Ahi esta la tan cuestionada licitacién 21, y
se ha despertado ya una batalla campal
entre operadores de telecomunicaciones
por el asunto de las tarifas de intercone-
xion y la television de paga, porque el
mercado de las telecomunicaciones en
México ahora es importante, ya tiene carne
el hueso como se dice coloquialmente, por
eso muchos empresarios quieren entrarle
a la cancha de juego, lo cual esta bien
porque este pais requiere de inversion y
generacion de empleo. Hay ya una legisla-
cion, reciente por cierto-la de telecomuni-
caciones- pero no se ha podido lograr que
los operadores que dominan el mercado
entren a un marco de competencia con los
demas, que redunde en beneficio de los
usuarios. La cancha no esta pareja, la
tienen acaparada unos pocos, poquisimos
operadores, y por el solo hecho de ser
guienes ocupan la cancha quieren estable-
cer las reglas de juego, pero esto no puede
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ni debe ser asi, la autoridad debe seguir
siendo reguladora y garante de los intere-
ses de la nacién y de los consumidores. La
autoridad un tanto distante de este asunto
lo deja practicamente en manos de las
empresas dominantes.

En este contexto, en el estado de Tabasco
se vive actualmente las consecuencias de
esta cerrazén institucional del gobierno
federal a no otorgar permisos a radios con
fines sociales. A pesar de que Tabasco es
uno de los Estados del pais con un menor
nimero de permisos, la Comision Federal
de Telecomunicaciones no ha resuelto
solicitudes de permisos que se han presen-
tado en los ultimos anos. El érgano regu-
lador no ha resuelto permisos como los
solicitados por la Universidad Juarez
Autonoma de Tabasco, de la Universidad
Tecnoldgica de Tabasco y del
Ayuntamiento de Nacajuca. Estos ultimos
dos proyectos cuentan ya con instalacio-
nes desde hace algunos afios, es decir se
hicieron inversiones considerables.
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Tanto las instalaciones de la Universidad
Tecnoldgica de Tabasco como las de Ix
Bolom Radio en el municipio de Nacajuca,
estan en riesgo de echarse a perder ante la
falta de funcionamiento, ya que hasta el
momento permanecen apagados porque
aun no cuentan con el permiso. Ix Bolom
Radio en el municipio de Nacajuca tiene
instalaciones que fueron financiadas por el
Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes en 2008, pero actualmente esta
fuera del aire porque no han resuelto la
solicitud del Ayuntamiento presentada el 8
de abril de 2008. Asimismo, la falta de un
marco juridico adecuado ha provocado en
Tabasco la proliferacion de Radios de
diferentes denominaciones religiosas.

No hay reglas claras y equitativas para el
otorgamiento de permisos a radios indige-
nas, universitarias, religiosas y comunita-
rias. En el caso de los pueblos indigenas se
establece en el Articulo 2° de la
Constitucidn Politica de los Estados Unidos
Mexicanos el derecho a tener sus propios
medios de comunicacién.

Por lo antes expuesto, es necesario incor-
porar a la legislacién vigente las figuras de
radios universitarias, indigenistas y comu-
nitarias, que puedan ser autorizadas a
ciudadanos, instituciones publicas u orga-
nizaciones civiles que demuestren su
capacidad técnica y financiera, asi como
una trayectoria en el ramo o la plena justi-
ficacion de la importancia de la radiodifu-
sion para la consecucion de sus fines socia-
les.

Los programas de las radiodifusoras del
pais, particularmente las publicas deben
promover nuestros valores nacionales, los
valores morales que estan tan ausentes
hoy en dia y estan ocasionando la desinte-
gracién de las familias, difundir la cultura y
las artes, la ciencia, la tecnologia, y en
general el conocimiento; deben ser una
plataforma para el debate de las ideas
politicas de todas las corrientes de manera
imparcial y equitativa, deben servir de
enlace para que los ciudadanos de una
comunidad, ciudad o estado se organicen,
participen activa y libremente en la solu-
cion de los problemas sociales, hasta
alcanzar la democratizacidon de los medios
de comunicacion.

Cualquiera de estos medios bien sean en
manos de personas fisicas o morales,
privadas o publicas, requieren un financia-
miento. Todo proyecto, toda empresa
requiere un financiamiento. Por qué no
permitirles también a las radios publicas
obtener patrocinios para lograr que sean
autosustentables. Es muy mediocre pedir-
les que no lo hagan, en aras de otorgar
medidas proteccionistas a los empresarios
comerciales organizados. Que sea la cali-
dad y el auditorio el que decida la acepta-
cion de la propuesta radiofdnica.
Particularmente las emisoras que no cuen-
ten con un financiamiento publico, es decir
aquellas que sean autorizadas a ciudada-
nos independientes o a organizaciones
sociales sin fines de lucro debieran tener
esta facilidad de autofinanciarse con
patrocinios.

Mtro. Isidoro Vazquez
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Hay que hacer de los medios publicos una
verdadera propuesta alternativa para los
ciudadanos. Ya no sélo queremos escuchar
musica sino programas de radio hechos
con profesionalismo, con creatividad, que
explote todos los recursos técnicos, litera-
rios, artisticos, y todos los formatos y
géneros; que atienda el verdadero interés
publico, lo que en verdad es necesario
transmitir a la sociedad mexicana, pero
que esta propuesta sea al mismo tiempo
autosustentable.

Por ultimo, para garantizar que los medios
electronicos de comunicacién cumplan con
su funcidn social, independientemente si
son comerciales o permisionados, es
necesario fortalecer la vigilancia de los
contenidos de la radio por parte de las
dependencias que establece la propia Ley
Federal de Radio y Televisidon, como son la

VISIONES

Secretaria de Comunicaciones y
Transportes, la Secretaria de Educacién
Publica, la Secretaria de Salud, asi como la
Comision Federal de Telecomunicaciones y
la Comision Federal de Competencia. La
SCT debe activar su red de monitoreo en
todo el territorio nacional para asegurar
gue la programacién se apegue a lo esta-
blecido en las Leyes, porque actualmente
pareciera que nadie estd vigilando las
transmisiones de radio. Esta vigilancia y
monitoreo mas que ser un medio de con-
trol o caceria de brujas, debe ser un instru-
mento que permita evaluar, controlar la
calidad de las emisiones radiales.
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