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En México, las radios universitarias se han desarro-
llado al amparo de los organismos de educacion supe-
rior, cumpliendo una serie de funciones como la de
vincular a los miembros de las comunidades universi-
tarias entre siy con la sociedad, por lo que prodriamos
decir que se manifiestan entre el espacio institucional y
lo masivo.

En este contexto, las emisoras y productoras univer-
sitarias que se consideran a si mismas como “"educati-
vas" orientan sus esfuerzos al espacio cultural y lo
educativo, olvidandose muchas veces de otras funcio-
nes como lo es el desarrollo de las posibilidades de la
persona humana, la manipulacion de signos y simbolos,
y las estrategias para realizar operaciones de analisis
de juicio critico o de inferencia y verificacion.

Por otra parte, pareceria que olvidamos por momen-
tos que la radio es el medio de informacion masiva que
mayor audiencia logra para difundir sus mensajes. Lle-
ga como lo sabemos, a lugares donde otros medios de
comunicacion no pueden hacerlo y por lo tanto afecta
a un nimero de receptores como ningun otro medio lo
hace.

Sin embargo, esta enorme potencialidad de la radio
consideramos no ha sido del todo aprovechada por las
instituciones de ensenanza a fin de hacer una radio
cada vez mas educativa e interesante, pues aunque
resulte exagerado senalarlo, en la actualidad millones
de mexicanos somos educados diariamente a través de
este medio.

Y es precisamente hacia esta perspectiva social a
donde se dirigen los esfuerzos que a nivel nacional
vienen realizando las 27 radioemisoras de las |IES en el
pais, que hoy participan dentro de los procesos acade-
micos y de difusion cultural y extension de los servicios,
apoyados e integrados dentro del programa Nacional
de Extension de la Cultura y los Servicios.

De este programa se deriva como producto del inte-
rés de todos los responsables del area el "Subprograma
Nacional para el Mejoramiento de la Radio de las Insti-
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tuciones de Educacion Superior* cuyos objetivos se
basan en el fortalecimiento de la funcién social de las
IES, mejorando y ampliando la cobertura de la difusion,
divulgacion y promocion de la cultura y del conocimien-
to cientifico, tecnologico, humanistico y artistico que se
generen dentro de ellas, contribuyendo a la formacién
del sector estudiantil y a la poblacion en general, asi
como lograr que la difusion de las tareas sustantivas de
las IES como productos radiofonicos, sea amplio, plural
y positivo, ademas de contribuir a fortalecer los vinculos
interinstitucionales.’

Para lograr dichos objetivos, las radios universitarias
cuentan con otras ventajas que la hacen un medio
particularmente atractivo. En primer lugar esta la cober-
tura. Hoy la radio llega a casi todas las poblaciones del
pais transmitiendo en espanol y en una gran variedad
de lenguas.

Por lo que respecta a otros medios de comunicacion
popular como la television y la prensa, a pesar de
enormes esfuerzos de divulgacion no esperan poder
alcanzar ciertas poblaciones sino hasta entrado el pro-
ximo siglo y ademas habria que pensar en los analfa-
betas, en el caso de la informacion escrita.

Una segunda ventaja es su costo de transmision,
pues en comparacion con la television ésta es cuatro
veces mas cara. El costo de recepcion es de calculo
mas dificil debido a la gran variedad de precios de los
receptores; siendo este dato mucho mas bajo para la
radio.

Por ultimo, una tercera ventaja relacionada con la
anterior, consiste en su relativo bajo costo de produc-
cion, razon por la cual puede ser localizada en zonas
rurales, sirviendo asi a areas mas delimitadas con un
lenguaije local, atendiendo problemas propios y con la
posibilidad de obtener mas faciimente la retroalimenta-
cion necesaria para hacerla mas participativa y util al
medio en el cual se transmite.

PARTICULARIDADES DE LA RADIO

Ahora bien, todas las radio-productoras y radiodifu-
soras universitarias han desarrollado una serie de mo-
delos que trabajan en diferentes niveles de audiencia.
Asi tenemos la modalidad de la radio instruccional
(conocida como de curriculo explicito y de grupos de
aprendizaje organizados). En segundo lugar opera la



